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Den har texten bestar av tva delar:
En djupare beskrivning av varfor Fair
Trade behd6vs — vilka ar problemen som
smaskaliga odlare och producenter i
fattiga lander moter?
Tva gemensamma principer som bade
Fairtrade International och WFTO, World
Fair Trade Organization arbetar efter och
som soker avhjalpa dessa problem.

Vilka problem moter fattiga bonder och
hantverkare i Syd?
Problemen ar sékert manga. Huvudproblemen
ur utvecklingssynpunkt ar att man saknar
mycket som vi i Nord har tillgang till:
- Tillgang till marknader
Information om priser
Information om kvalitet och de krav
industrin staller
Tillgang till finansmarknader
Fungerande kreditmarknader
Mojlighet att enkelt reagera pa
marknadskrafterna
Fungerande legala system

Bristande tillgang till marknader

Jordbrukare i utvecklingslander lever ofta i
isolerade lantliga omraden med fa eller inga
vagar och med inkomster klart under 10000 kr
om aret. Ofta saknas storre fordon eller
mulasnor for att ta deras produkter till
marknaden. Istéllet blir de beroende av
mellanhander som kommer till garden och koper
produkten. Denna lank i handelskedjan ar den

som ar mest exploaterande eftersom det séllan
forekommer nagon konkurrens mellan
uppkoparna och bonderna far darmed ofta bara
ett prisforslag. Mellanh&nderna (som i
Centralamerika kallas coyotes, vargar) kommer
Overens om att inte konkurrera med varandra
om priset. Endast en mellanhand kommer till
varje gard for att erbjuda ett pris for bondens
skord.

| en kooperativ struktur &ger jordbrukarna
andelar i en dvergripande affarsorganisation
med rattvist fordelat agarskap i forhallande till
mangden produkter som de séljer via
kooperativet. Kooperativet kan samla ihop
bondernas resurser sa de kan kopa eller hyra en
lastbil for att aka runt till medlemmarnas gardar
och samla upp produkterna som ska séljas.

Medlemskap i ett kooperativ later smaskaliga
bonder tjana pa att salja och kopa i grupp.
Historiskt var det bara stora lantegendomar med
sina stora skordar som kunde fa fordelar fran
coyotes. FOr manga hantverks- och
textilproducenter i Syd fanns det historiskt helt
enkelt inte nagra handelsstrukturer som de
kunde anvanda for att n& marknader i Nord.
Som en foljd vaxte det fram alternativa
handelsorganisationer (ATO:er, numera FTO:er
Fair Trade Organisationer) i Nord som ville
hjalpa till att bygga sadana strukturer. Det
gjordes till stor del genom att uppmuntra
producenter att samarbeta som handelsgrupper
och man stédde ocksd NGO:er i Syd (Non



Governmental Organizations) som vaxte upp pa
lokala marknader for att kunna hjalpa fattiga
hantverkare att fa deras varor till marknaden.
Sadana grossister som drivs av producenter
delar ofta en stark kansla for uppgiften med
nordliga Fair Trade-organisationer. Det vanliga
sattet for hantverksproducenter att na
marknaden &r via stora natverk av varldsbutiker i
Europa och, i mindre utstrackning, i USA.

Producenter saknar information om priser
Ett av antagandena i klassisk ekonomisk teori
om perfekt fungerande marknader &r att alla
deltagare har "perfekt information” om priser.
Kaffe, t.ex. handlas pa stora bérser i London och
New York. Priserna som sétts av tillgdng och
efterfragan i hela varlden genom dessa borser
publiceras dagligen i alla stora dagstidningar
och i realtid pa internet. Jordbrukare med
tillgang till denna information kan anpassa
produktion och lager utifran detta.

Bonder pa avlagsna orter med dalig tillgang till
telefon, nyheter pa radion, tidningar eller internet
har ingen mgjlighet att kdnna till dessa
uppdaterade priser. Bonderna tvingas lita till
coyotes som besoker dem pa garden for sin
information om marknaden. P4 samma satt som
dessa coyotes samarbetar for att férhindra
konkurrens om béndernas varor, &r
prisinformationen for det mesta begransad till
den enda mellanhand som besoker garden.

Nar bonderna val organiserar sig i kooperativ
kan de samla sina gemensamma inkomster och
képa modern kommunikationsutrustning for att
kunna fa tillgang till aktuell information om
priser. Kooperativ kan ocksa erbjuda
lagringsméjligheter under perioder da
marknadspriserna ar Iaga och kan pa det sattet
skydda sig fran marknadens fluktuationer och
istallet salja nar priserna ar de ratta. Skillnaden i
makt mellan sma jordbrukare och handlare kan
ofta enkelt férandras genom att bénderna
organiserar sig och slar samman sina resurser.
Ojamlikhet i tillgangen till information kan rattas
till med mycket sma investeringar, det har t.ex.
visat sig i fallet med kakao som handlas i
Vastafrika. | Ghana ar regeringen den enda
exportéren av kakaobdnor men man koper
produkten fran mellanhander som i sin tur kdper
upp boénor som odlas av sma familjejordbruk.
Dessa mellanhander besoker avlagsna gardar
och har med sig vagar som de vager bondernas

bonor med. Utan pengar att investera i egna
vagar ar byinvanarna utlamnade at
mellanhanderna som mycket val kan anvénda
riggade vagar. Kuapa Kokoo, ett kooperativ for
kakaoodlare i Ghana anvander kooperativa
fonder for att kopa vagar sa att byborna ska
kunna kontrollera mellanh&ndernas utrdkningar.
En investering pa byniva pa ca 1000 kr for vagar
kan pa det sattet skydda de jordbrukande
medlemmarna fran exploatering och de far da
hogre inkomster fran mellanhanderna. Deras
mojlighet att kdpa ratt sorts teknologi och
prisinformationen genom kooperativets arbete
har férbattrat deras férhandlingssituation
patagligt.

Producenter saknar information om kvalitet
och de krav industrin staller

Forestallningen om perfekt information har
ocksa sin tillampning nar det galler andra
kvalitetskrav och grundlaggande kunskaper om
foradlingsindustrin. Smabrukare med liten direkt
aterkoppling eller erfarenhet fran marknaden har
kanske inte tillgang till sddan kunskap.
Ensamma kan inte smabrukare interagera direkt
med konsumenter i Nord for att fa aterkoppling
nar det galler kvalitet och affarsmassiga krav.
Sprakbarriarer ar ett uppenbart hinder for
smabrukare att na de potentiella kunderna.
Genom att ga med i ett stort kooperativ inriktat
pa export kan smabrukare samla sina
gemensamma resurser och till exempel anlita en
engelsk- eller tysksprakig forsaljare for att pa ett
battre satt marknadsféra sina produkter.

Ett utmarkt exempel pa hur alltmer "perfekt
information” kan forbattra smabrukares
foérhandlingsposition visas av hur Fair Trade-
anslutna kaffebénder interagerar med importorer
i USA. Ceocafen Coffee Co-operative i
Matagalpa, Nicaragua, har konstruerat ett
avsmaknings- (eller cupping-)laboratorium och
har utbildat "cuppers” i konsten att kvalitetstesta
kaffe. Kooperativet kan nu séanda prover till
amerikanska och europeiska kaffeimportérer
med en beskrivning av bonornas karakteristik.
De kan ha en valinformerad diskussion med
koparna for att f4 feedback nar det galler kvalitet
och olika tekniker som har att géra med
slutproduktionen.

Kooperativ kan ocksa samla resurser for att
besdka kunder i konsumentléander, utveckla
relationer i forsaljningsarbetet och lara mer om
den industri de forsorjer.



Pa samma satt forsoker hantverksproducenter i
Okande utstrackning forbattra kvaliteten pa
informationsflodena mellan dem sjélva och
deras konsumenter for att utveckla mer effektiva
marknadsstrategier. Till exempel bildades Asia
Fair Trade Center of Excellence som en resurs
for att mer effektivt framja produktutvecklingen.
Genom att anlita konsulter fran framgangsrika
Fair Trade-organisationer har centret hjalpt till
att sprida goda exempel bland mindre grupper.
Dessutom har det stéttat narvaro av Fair Trade-
hantverkare p& Bangkok International Gift Fair —
en stor internationell industriméssa — for att
koppla samman smaskaliga producenter och
stora inkopare i Nord. Detta har visat sig vara
mycket framgangsrikt under manga ar.

Producenter saknar tillgang till
finansmarknader

Manga varubdrser handlar ocksa med terminer
och optioner - kontrakt som innebér att man
handlar med en vara vid ett senare datum for ett
pris som galler idag.

Odlare tjanar pa att bestamma ett fast pris for en
groda vid ett framtida datum (eller en option att
sdlja for ett givet pris) eftersom det gor deras
inkomst forutsdgbar. Om marknadspriset sjunker
under det bestdmda framtida priset &r odlaren
anda garanterad det dverenskomna priset. Om
marknadspriset stiger dver det framtida priset
blir odlaren tvungen att sélja till det faststallda
priset och tjanar inte pa marknadens uppgang.
Med en option kan en odlare valja om han vill
sélja eller inte salja sin groda till det faststéllda
priset; om marknadspriset stiger kan han vélja
att inte anvanda sin option och istéllet sélja till
det nya hogre priset.

Att fa tillgang till dessa marknadslésningar som
kan jamna ut inkomsterna ar sa gott som
omojligt for en smabrukare. Terminer ar till for
stora mangder varor, flera gdnger mer an en
smabrukares arliga produktion. Medan en typisk
sjalvforsorjande kakaoodlare kanske far ut ett
halvt ton om aret, handlar terminskontrakt i
kakaobdnor pa London International Financial
Futures and Options Exchange och New York
Board of Trade i enheter pa 10 ton. Fortroende
mellan parterna pa borsen byggs upp genom
relationer och 6msesidiga medlemskap som
innefattar registrering pa borsen och ofta
revisioner — ndgonting som inte ar mojligt for
enskilda smabrukare, men som latt kan bli
mojligt for ett exportkooperativ. Att samla den
gemensamma produktionen via ett kooperativ
g6r det mojligt for alla medlemmar att dra fordel

av dessa finansmarknader och minska riskerna
som beror pa prisforandringar.

Kreditmarknader fungerar inte

Pa en val fungerande marknad kan de olika
aktorerna anvanda lan for att jamna ut flodet av
inkomster. En lantbrukare kan lana pengar
under férsasongen till utsédde och gddsel och
betala tillbaka med ranta efter att ha salt sin
groda. For manga bonder i utvecklingslander ar
inte problemet tillgangen till kredit utan bristen
pa konkurrens pa kreditmarknaderna. Manga
smabonder far lita pa finansiering fran coyotes
som kanske lanar ut pengar mot en bondes
skord nasta sasong. Detta &r samma situation
som namns ovan, coyoten ar ensam om sitt
erbjudande om finansiering och rantorna kan
vara s& hoga som 100 procent om aret. | t.ex.
Ecuador forekommer den hér typen av
informella kreditmarknader som tenderar att
vara riktade mot smabrukare. Dar koper bonder
varor som de behover "al fiado”, pa fortroende,
eller pa kredit — och forvantas ofta salja sina
kakaobdnor for ett pris som ligger under
marknadspriset. Medan ett reguljart
kreditsystem innebar faststallda rantenivaer och
scheman for aterbetalning, baseras "al fiado”-
systemet pa ett socialt arrangemang dar
bonderna ofta exploateras och det skapas ett
beroendeforhallande. Som forfattarna forklarar "i
manga fall innebar denna mekanism att
bonderna halls skuldsatta vilket ger
upphandlaren en mdjlighet att sélja produkter
och kopa kakao med alltmer fordelaktiga villkor”.
Stora kooperativ kan fa konkurrenskraftiga
anbud om riktiga lan och sprida férdelarna till
sina jordbrukande medlemmar.

Tyvarr kan ocksa konkurrenskraftiga anbud om
lan ibland vara orimligt dyra i utvecklingslander
utan val fungerande kapitalmarknader. Fairtrade
Internationals krav erkanner att tillgangen till
kredit ar en central fraga for lantbrukare med
sasongsberoende grodor (sarskilt kaffe) som
skulle tjana pa att kunna lana utanfor
skordesdsongen. Ett av de grundlaggande
kriterierna for sddana sasongsgrodor ar darfor
att importéren maste stalla upp med 60 procent
av kontraktssumman om man blir tillifrdgad. Det
har dock rapporterats om tillfallen da kooperativ
inte vagat be om kredit av radsla for att
importoren ska valja ett annat mindre kréavande
kooperativ.



Producenter kan inte enkelt reagera pa
marknadskrafterna

En sista kritisk funktion i en val fungerande
marknad ar aktérernas mojlighet att &ndra
beteende som svar pa vad som hander pa
marknaden. En odlare av sojabdnor i delstaten
Nebraska i USA som ser att priset hon kan fa for
ekologiska sojabonor ar dubbelt sa hogt som for
sina konventionella bénor kan vélja att bérja
med ekologisk odling. Dar finns forstas
overgangskostnader, hon maste lara sig hur
man odlar ekologiskt och betala for ekologisk
certifiering. Men om priset &r hogt nog kan en
lantbrukare med genomsnittliga inkomster i Nord
valja att forandra produktionen som ett svar pa
information om pris och marknad. Hon har
tillgang till kredit for att investera i en ny gréda,
stod fran regering och branschorgan som kan
lara henne hur hon ska ga 6ver till ekologisk
produktion och ett socialt sakerhetsnét ifall hon
skulle misslyckas.

Jamfor nu med fallet med ekologiska
kakaobdnor. Sedan 2000 har de 6ver en langre
tid handlats for en premie som ar 20 procent
hdgre @n konventionella kakaobdnor. Detta
skulle vara en rimlig morot fér en kakaobonde
att ga over till ekologisk produktion eftersom
kakao inte ar en groda som ar sarskilt beroende
av godnings- eller bekampningsmedel. Men for
en kakaoodlare i Vastafrika vars familj har
anvant konstgodsel i 40 ar ar kostnaderna och
riskerna med att ga over till en dyrare groda
skrammande. En ny groda kraver en investering
i utsade, teknologi och kunskap som en
sjalvforsorjande bonde knappast har rad med.

Aven om 6vergangskostnaderna &r l1aga sa ar
fattiga producenter ofta ovilliga att ta risker,
vilket innebér att de undviker risker &ven om den
potentiella beléningen ar extremt hog. Om en
jordbrukare knappt klarar av att férsorja sin
familjs grundlaggande behov av mat, klader och
boende kommer han att vara mycket motvillig
mot att ga over till en annan inkomstkalla utan
att ha bevis for att lyckas. Att odla icke-
ekologiska kakaobdnor kanske inte har lyft
familjen ur fattigdom, men det har alltid forsett
den med en tillracklig inkomst for att 6verleva.
Vad skulle hdnda om de skulle sluta anvanda
godningsmedel for att kunna fa en ekologisk
certifiering och skdrden slar fel? Familjen skulle
kanske svalta. Bonden ar darfér extremt ovillig
att ta risker: Hotet om en mgjlig stor
inkomstforlust vager tyngre &n vilken potentiell

fordel som helst.

Denna obendgenhet att ta risker hammar den
fria marknadens funktion genom att minska
aktorernas majlighet att &ndra upptradande infor
signaler fran marknaden. Beslutet att Gverga till
ekologisk odling har paralleller nar det galler att
ga over till andra grodor for bonder dverallt i den
fattiga varlden. T.ex. sockerodlare som ska
besluta sig for att ga over till sojaodling,
kaffebonder som ska besluta om de ska ga 6ver
till att plantera kakao och sa vidare.
Obenagenhet att ta risker ar alltsa ett
fattigdomsproblem. Fairtrade International
svarar huvudsakligen pa denna problematik
genom att garantera ett minimipris som ligger
over marknadspriset vilket héjer producenternas
inkomster. Nar odlarna far hogre och sakrare
inkomster finns ett stérre mandverutrymme och
kanske kan de da 6vervaga nya
inkomstbringande aktiviteter. Forbattrad
information om marknaden kan ocksa bygga
upp producenternas sjalvfértroende.

Samtidigt har Fair Trade enligt Fairtrade
International visat sig ha en indirekt effekt
genom en 6kad 6verféring av kunskap som
kommer sig av kravet pa att fattiga arbetare och
producenter maste organisera sig. Fairtrade
Internationals kriterier kraver att smabrukare ska
organisera sig i kooperativ och att arbetare ska
skapa organisationer som representerar dem for
att besluta om distributionen av Fair Trade-
premien. Den 6kade graden av organisation
leder till snabbare och ofta dokumenterad
kunskapsoéverforing. Representanter for centrala
kooperativa organisationer besoéker flera byar
med medlemskooperativ och lar k&nna
framgangsrika projekt som de sedan kan dela
med sig av till andra kooperativs medlemmar
genom formaliserade kommunikationskanaler.
Jordbruksarbetare kan sla ihop sina Fair Trade-
resurser och starta nya gemensamma
affarsverksamheter och pa det séattet sprida
riskerna for misslyckande bland manga
medlemmar.

Svaga legala system

Manga utvecklingslander har antagit progressiva
lagar om loner och formaner men ser sallan till
att de tillampas. Enligt Human Rights Watch
erbjuder t.ex. Ecuadors arbetslagstiftning
adekvat skydd for féreningsfrihet och férhindrar
barnarbete. Trots det har ecuadorianska égare
av bananplantager skaffat sig en véxande del av
USA-marknaden med hjalp av laga priser. Det



har man lyckats med genom att forfélja
fackféreningar och missbruka arbetslagarna.
Human Rights Watch har &ven rapporterat om
barn som bdrjar arbeta pa plantagerna vid 10
eller 11 ars alder. Ecuadors tidigare regering har
funnit att det ar en konkurrenskraftig
exportstrategi att undvika att uppratthalla
lagarna pa arbetsmarknaden. Denna
kapplopning mot botten uppmuntras av
uppkopare fran Nord som hela tiden kraver lagre
priser och konsumenterna inser inte
konsekvenserna fér arbetarna och miljén.

Fairtrade Internationals Fair Trade-kriterier
kraver att plantager och kooperativ som
anstaller arbetare foljer ILO:s (International
Labour Organisations) standarder och lokala
lagar nar det galler barnarbete,
organisationsratt, anvandande av farliga
kemikalier och maskiner, arbetstider och andra
fundamentala réattigheter i arbetslivet. FLO-Certs
inspektioner ska faststalla att arbetare far minst
landets lagstadgade minimilon eller den lokala
I[6nen - den som vid tillfallet ar hégst.

Direkt handel och langsiktiga relationer
Fair Trade soker motverka de har problemen pa
olika satt. WFTO:s foregangare  valde att
inleda samarbete med smaskaliga och
marginaliserade producenter. Fairtrade
International har valt en delvis annan vag med
certifiering av produkter, minimipris och en
social premie. Ett par principer ar dock
gemensamma for de bada systemen: Handel
direkt med producenterna och langsiktiga
handelsrelationer.

Handel direkt med producenterna

En av de viktigaste vinsterna med Fair Trades
modell har ingenting att géra med minimipriset
och ar darfor helt och hallet forenlig med
systemet med en fri marknad: Kravet att arbeta
direkt med producenterna, antingen det ror sig
om jordbrukskooperativ, plantager eller
smaskaliga hantverksproducenter. Importérer av
Fair Trade maste, om mdjligt, handla direkt fran
ett jordbrukskooperativ, en jordbruksfarm eller
en lokal producentgrupp.

Stora jordegendomar har historiskt haft tillgang
till exportmarknader. Smaskaliga producenter
daremot har oftast varit isolerade fran direkta
exportmojligheter om de inte varit organiserade i
kooperativ eller liknande strukturer som gjort att
de kunnat sélja sina varor kollektivt. Att

organisera smaskaliga producenter i kooperativ
eller storre handelsgrupper évervinner flera av
problemen med att fa tillgang till en storre
marknad. Aven om de inte kan sélja till det
hogre pris som Fair Trade erbjuder 6kar
producenternas inkomster om de far en storre
mojlighet att handla.

Langsiktiga handelsrelationer

Att teckna langsiktiga kontrakt ar ett annat krav
som stalls pa den som vill importera Fiar Trade-
produkter. Detta ar ett annat satt att jamna ut
inkomster och komma till ratta med
informationsproblem. Genom att erbjuda ett fast
pris far jordbrukare ett tillforlitligt flode av
inkomster, vilket liknar en terminsmarknad.
Starka relationer med kopare uppmuntrar utbyte
av information nar det galler kvalitet och
logistiska krav som bénder som séljer pa
"ansiktslosa” varuborser inte far del av.

Langsiktiga relationer ar dock svara att
astadkomma genom Fair Trade-systemet; de
flesta Fair Trade-regler kraver endast kontrakt
som galler sex manader till ett &r. De importorer
som var tidigt ute som importdrer av Fair Trade
(de som rimligen ar mest engagerade for Fair
Trade) kommer sannolikt att vara lojala mot
leveranttrerna och arbeta med dem for att
Overvinna problem med leveranser och kvalitet —
ett system som ar fundamentalt i teorin for att
stddja Fair Trade. Nar Fair Trade-systemet
vaxer och mer traditionella handlare tar del i det
kommer dessa principer som inte kan tvingas
fram sannolikt att falla bort. En kaffeimport6r
som upplever problem med ett Fair Trade-
kooperativ kan vélja att helt enkelt byta
leverantor nar det langsiktiga kontraktet gar ut;
med 300 kaffe-kooperativ att valja mellan finns
fa ekonomiska skal att investera i att forbattra
kooperativets problem med att leverera.
Fairtrade Internationals regler faststaller inte vad
en "langsiktig relation” maste vara férutom ett
undertecknande av avtalet. WFTO har inte heller
nagot uttalat krav pa hur lang en handelsrelation
ska vara i sin Fair Trade Code of Practice.

Andra handlare klagar dver att inte alla aktorer i
Fair Trade-systemet gor ataganden for att
handla langsiktigt. Ojamlika maktférhallanden
finns &ven i den nordliga &nden av
handelskedjan. Stora varuhuskedjor kan skjuta
over risken med langsiktiga relationer till sma
Fair Trade-importorer. Aterforséljare lagger till
och slutar képa produkter med kort varsel och ar



inte nddvandigtvis intresserade av att hjalpa
leverantOrer att ratta till problem.

Inte desto mindre hjélper direkt handel och
langsiktiga handelsavtal jordbrukare att 6ka den
andel av exportpriset som gar tillbaka till dem
och att ge dem tillgang till information om
marknaden. Langsiktig handel kan ersatta
publika varub6rser som kan vara svara att fa
tillgang till. Och de &r ofta inte tillrackligt
specialiserade for att ta hansyn till varierande
ursprung och kvaliteter. Samtidigt som det kan
vara svart att diktera hur en handelsrelation ska
se ut s lar sig kooperativ i takt med att Fair
Trade vaxer (som vilken annan affarsaktér som
helst).

(Denna text bygger till stor del pa Alex Nichols &
Charlotte Opal, Fair Trade, Market-driven ethical
Consumption, SAGE Publications 2010)



