Chokladens sotma stannar ofta i Nord

.. men Fairtrade forandrar den bittra verkligheten for kakaoodlare i Syd




A. PROBLEM INOM KAKAOINDUSTRIN

Vastafrika har sedan mitten av 1900-talet varit produktionscentrum fér kakao, med
Ghana och Elfenbenskusten som de mest framtradande exportlanderna. For fler an 30 av
varldens utvecklingslander har kakaoindustrin stor betydelse for samhallsekonomin med
uppskattningsvis cirka 14 miljoner manniskor sysselsatta inom ravaruproduktionen av
kakao. Dessvarre ar det en valdig liten andel av vinsten som kommer de manniskor som
arbetar med att odla kakao till del. Precis som inom kaffeproduktionen bestdr svarigheten
for odlarna i att skapa handelsférbindelser och ta sig in pa vadrldsmarknaden. Detta har
resulterat i ett handelssystem som bygger pa manga mellanhdnder som sjélva tar en stor
del av vinsten. Under det senaste artiondet har faltundersdkningar visat att &ven
barnarbete ar vanligt férekommande inom kakaoindustrin. Hundratusentals barn
uppskattas arbeta under slavliknande férhallanden i en hard arbetsmiljo.

Vad man som chokladfantast dock manga ganger inte tanker pa &r att kakaon i det godis
man &ter kan vara producerad under férhallanden som har krénkt méanskliga rattigheter
och ar allt annat an “goda”. Odlarna betalas ofta priser som understiger kostnaden for
sjalva produktionen, vilket innebar stora svarigheter att uppratthdlla en draglig
levhadsstandard for sig sjalv och sin familj. (www.fairtrade.se)

Onskar ni férdjupa er ytterligare i problematiken inom kakaoindustrin rekommenderar vi
er att lasa Swedwatch rapport “Chokladens moérka hemlighet” (2006), samt den
uppfélining de gjorde ndgot ar efter att rapporten publicerats (2009). Ni finner bada via
var hemsida, intill denna handledning.

B. FAIRTRADE SVERIGE GOR STOR SKILLNAD FOR KAKAOPRODUCENTER I SYD

For att olika aktdrer ska fa Fairtrade-certifiera sin produkt maste de se till att
foéljande kriterier efterlevs:

Odlare och anstéllda far férbattrade ekonomiska villkor
Premier till investeringar i lokalsamhalle och verksamhet
Barnarbete och diskriminering motverkas

Demokratin och organisationsratten framjas

Miljohansyn och ekologisk produktion framjas FAIRTRADE

Det finns forutom dessa aven mer produktspecifika kriterier fér just kakao. Dessa finner
ni presenterade pa var hemsida under filmen om Kuapa Kokoo.



C. KAKAOKOOPERATIVET KUAPA KOKOO

Skapandet av kooperativet - ett svar Kakaos liberalisering av kakaomarknaden

For att méta hotet att férlora sina hem under Ghanas liberalisering av kakaomarknaden
under 1993, gick en grupp av visiondra bonder ihop och startade ett kooperativ. Deras
mal var att samla in och sélja kakaon fér medlemmarnas egen vinst. Uppbackade bland
annat av Twin (en engelsk rattvis handelsorganisation) startade de upp kooperativet som
fick namnet “Kuapa Kokoo” som pa det lokala spraket Twi betyder "De goda
kakaobéndernas foretag”.

Kooperativets motto & kdarnvarden

Deras motto ar "Papa Paa”, vilket betyder "Det basta av det
basta”. Organisationen &r savadl skapad av som for
kakaobdénderna sjalva.

Kuapa Kokoos karnvarden ar:

Oppenhet

Demokrati

Jamstalldhet

Engagemang

Omhandertagande av det lokala samhallet

Sedan nagra ar tillbaka ar Kuapa Kokoo storsta &gare (45 %) i det brittiska
chokladféretaget Divine Chocolate Company (DCC), och tjénar pd sa satt mer pengar pa
foretagets vinster &n de far av Fairtrade-premien.

Sociala villkor

Kuapa Kokoo har olika sociala projekt samt delar ut bonusar. De har dessutom
organiserat skolavslutningar och delat ut priser pa tre byskolor i Ghana, vilket har varit
mycket uppskattat eftersom sddana evenemang &r séllsynta. Ndstan hela bybefolkningen
kom till varje avslutning!

Kooperativets utbud av produkter

Av Kuapa Kokoos kakao produceras Divine Choklad.
Denna choklad ar en av storsadljarna i Sveriges
varldsbutiker och finns i flera olika kakaohalter och
smaker. Det ar enkelt att finna sin egen favorit!




D. OVNINGAR TEMA KAKAO

1. FILMEN “45 000 REASONS TO SWAP TO FAIRTRADE CHOCOLATE"”

Steg 1: Intill denna handledning pa var hemsida finner ni filmen ”45 000 reasons to swap
to Fairtrade chocolate”. Filmen beskriver kakaokooperativet Kuapa Kokoo som ar
verksamma i Ghana. De producerar bl.a. den fantastiska chokladen Divine som saljs i
flera europeiska lander. I filmen s3 berattar Kuapa Kokoos VD Emmanuel Arthur att de
anvant premiepengar for att investera i olika projekt som gynnar lokalsamhallet. Vad ar
en Fairtrade-premie och hur fungerar den? Svaren finner ni via Fairtrade Sveriges
hemsida, www.fairtrade.se.

Steg 2: D3 ni har fatt en dkad forstaelse for vad premien innebdr och hur den fungerar,
leta d& kallkritiskt fram information om olika Fairtrade-certifierade producent-
organisationer via Internet. Hur har dessa organisationer anvant sina premiepengar?

De tvd foljande 6vningar vi presenterar nedan syftar till att skapa diskussion och
reflektion bland deltagarna. Ovningarna &r hdmtade ur boken ”"Ar det vart det? Om
handel och manskliga rattigheter”, producerat av Fairtrade Sverige och Rena Klader i
samarbete med larare fran Globala gymnasiet 2005.

2. CHOKLADKAKAN

Syfte: Visualisera globala orattvisor genom exempel pa fordelningen av vérldens
resurser.

Tid: 15 minuter.

Material: En rattvist handlad chokladkaka.

Spelledare: Ja.

INSTRUKTIONER

1. Dela upp gruppen i 80/20-férhallande, dvs. didr en del av gruppen motsvarar 80
procent av deltagarna och den andra gruppen motsvarar 20 procent.

2. Visa chokladkakan och be deltagarna férestalla sig att detta representerar hela jordens
samlade resurser (mat, bilar, klader, papper, elektricitet, telefon etc.).

3. Ge 80 procent av chokladkakan till den lilla gruppen (20 % -gruppen). Ge resten av
chokladkakan till den stora gruppen (80 %- gruppen). Varsagoda och &t!

4. Forklara att detta &r ett exempel pd hur varldens resurser &r fordelade. I den rikare
delen av varlden lever ca 20 procent och i den fattiga delen lever ca 80 procent av
varldens befolkning. I Nord konsumerar vi ca 80 procent av alla resurser och i

den fattigare delen konsumeras ca 20 procent.



2. CHOKLAD SOM CHOKLAD?

Spelledare: Ja.

Syfte: Vad paverkar priset pa en vara? Diskutera vad det &r vi betalar for nar vi handlar
en vara.

Tid: 20-30 minuter.

Material: En rattvist handlad chokladkaka, en annan chokladkaka samt en utropsklubba.

STEG 1: AUKTIONEN

Instruktioner: Som spelledare férklarar du vad en auktion ar. Ta sedan den
chokladkaka som inte &r rattvist handlad och bérja med ett I3gt utropspris, t ex 3 kronor.
Auktionen kan bérja! N&r det slutgiltiga priset &r klubbat far den lycklige vinnaren vénta
pa sin kaka. Nu bérjar auktionen pd nésta chokladkaka.

Diskutera

o Vad var prisskillnaden pa kakorna i affaren? (Detta far du som spelledare tala om.)
0 Vad blev prisskillnaden mellan kakorna under auktionen?

o Okade vardet fran affar till auktion? Varfor?

o Hur varderar vi olika varor och varfér? Varfor ar vi ibland villiga att betala mer?

o Vad innebér det att kdpa en Fairtrade-markt kaka? Vad far man for priset?

Avslutning
Dela upp kakorna mellan alla deltagare och ha en provsmakning, som inspiration och
introduktion till évningen som PR-konsult!

STEG 2: PR-KONSULTEN

Spelledare: Nej.

Syfte: Fundera éver hur marknadsféring paverkar oss i vara val av varor.
Tid: 60 minuter.

Material: Fargat papper, A3-papper, fargpennor, klister, olika tidningar, sax.

Instruktioner: Deltagarna delas in i mindre grupper. Malet &r att gora en affisch och
marknadsféra de olika chokladkakorna. Halften av grupperna ska marknadsféra den
Fairtrade-markta kakan och de andra grupperna den andra kakan. Fundera dver vilken
malgrupp ni ska nd@ med er affisch och vilka férséljningsargument ni ska lyfta fram, samt
var affischen ska sattas upp. Avsluta med en redovisning ddr grupperna férsoker salja in
sina affischer till de dvriga deltagarna.

Uppfoljning

o Hur fungerar du som konsument? Vad far dig att bli intresserad av en vara?

o Vad &r viktigast nar du valjer vad du ska kopa? Pris, kvalitet, tillverkningsférhallanden,
marke, smak etc.?

o Fundera 6ver olika marknadsféringsknep i reklam. Vad faller du fér?

o0 Skulle marknadsféringen se olika ut om den var riktad till ungdomar eller till
pensionarer? Hur?

Ovning 2 och 3 &r hdmtad ur:
Ar det vart det? Om handel och mianskliga rattigheter.” (Fairtrade Sverige och Rena kldder, 2005)



